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Auf den Spuren der globalen Ful3ballindustrie gehoren Nike (USA), adicas
und Puma (Deutschland).
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FuBball wird in nahezu allen g L ' Indien
Teilen der Welt gespielt. ot R
Zum Verkauf und Konsum
werden die FuSballe daher . 3 :
auf alle Kontinente transpor- 60" iy Iy
tiert. Die Deutschen geben A . i
jahrlich insgesamt Sk Afrika Produktion .. ¢
2,2 Milliarden € fir Sport- 8 - ; & Asien
und Outdoorartikel aus. 05 Etwa 70 % der i
o weltweit herge-

. . e ; stellten Ful3balle werden
Stdamerika € & von Hand genaht, vor allem

in Pakistan und Indien.
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auch maschinell
vernahte (20 %),
thermogeklebte (5 %) und .
mit einer Hybridtechnik Australien
hergestellte (5%) FuBballe.
Der Hauptexporteur
geklebter Balle ist China
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